
Influencermarknadsföring

Ämnesgruppen för marknads- och medierätt vid Affärsrättsligt Centrum vid Lunds universitet (ACLU)
inbjuder härmed till ett webbinarium på temat

Webbinariet kommer att ge en aktuell lägesbeskrivning av influencermarknadsföring utifrån såväl
ett juridiskt som ett kulturellt perspektiv. Webbinariet baseras på anföranden av ledande forskare
och praktiker inom området. Frågor som kommer att behandlas är bland annat följande:

- Hur arbetsliv och privatliv vävs samman för influencers: Vilka möjligheter och hinder följer
av att försörja sig på att leva ett digitalt berättat liv?

- Juridiska gränser mellan marknadsföring och yttrandefrihet.

- Rättslig ansvarsfördelning mellan influencer, annonsör och förmedlare.

Inledningstalare

- Gabriella Nilsson, docent i etnologi, institutionen för kulturvetenskaper, Lunds universitet

- Hajo Michael Holtz, universitetslektor i handelsrätt, företagsekonomiska institutionen,
Uppsala universitet

- Karin Cederlund, advokat & partner, Sandart & Partners Advokatbyrå KB

Presentationerna följs av kommentarer och diskussion.

Moderator är Jonas Ledendal, universitetslektor vid institutionen för handelsrätt, Lunds
universitet.

Webbinariet utgör en uppföljning till ett seminarium på ett liknande tema som ACLU:s
ämnesgrupp för marknads- och medierätt arrangerade i december 2019.

Datum: Torsdagen den 10 mars 2022

Tid: kl. 16.00-18.00

Webbinariet genomförs endast via Zoom. Länk till webbinariet skickas ut

efter anmälan.

Anmälan: www.aclu.lu.se

STORT TACK till Sparbanken Skåne och dess ägarstiftelse
Sparbanksstiftelsen Finn som genom generöst stöd möjliggjort detta
evenemang


